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SEMAESTSEMAEST
QUELS SONT LES INDICATEURS 

 PERMETTANT DE DÉMONTRER LES
EXTERNALITÉS POSITIVES DU
COMMERCE DE PROXIMITÉ ?



Le commerce de
proximité n'est
pas un service

public, mais est à
minima un service

au public.



89%89%
DES FRANÇAIS ONT UNE

BONNE IMAGE DES
COMMERCES ALIMENTAIRES

DE PROXIMITÉ

E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 1 8 )



NOS THÉMATIQUES
qui regroupent les indicateurs

d'externalités positives

ATTRACTIVITÉ

BIEN-ÊTRE

LIEN SOCIAL

CLIMAT

SÉCURITÉ



ATTRACTIVITÉ

1ÈRE GRANDE
THÉMATIQUE : 



L'EMPLOI ET
L' IMPACT
ÉCONOMIQUE
Le cas d'Amazon

L'URBANISME
Les petits commerces

dynamisent les centre-

villes

LE SAVOIR-FAIRE
La qualité et le savoir-faire

avant tout

L'ACCESSIBILITÉ
La proximité pour un habitant :

un atout considérable. 

ATTRACTIVITÉ  Les externalités positives du commerce
de proximité concernent :  



72%72%
DES COMMERÇANTS DE

DÉTAIL EN FRANCE

E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 0 8 )

EN COMPARAISON, LE
COMMERCE DE PROXIMITÉ

EMPLOIE

ATTRACTIVITÉ
L'EMPLOI ET L'IMPACT

ÉCONOMIQUE
Pour 1 création d'emploi chez Amazon en France,

il y'a 1,9 emploi perdu dans les commerces
traditionnels.



ATTRACTIVITÉ L'URBANISME

90%90%
E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 0 8 )

DES FRANÇAIS ESTIMENT
QUE LES COMMERCES DE

PROXIMITÉ DYNAMISENT LES
CENTRE-VILLES

Les commerces de proximité participent à
l’aménagement de la ville.



ATTRACTIVITÉ LE SAVOIR FAIRE

84%84%
E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 0 8 )

DES FRANÇAIS ASSOCIENT
COMMERCES DE PROXIMITÉ

AVEC SAVOIR-FAIRE ET
QUALITÉ

Commerce de proximité : un engagement de
qualité



ATTRACTIVITÉ L'ACCESSIBILITÉ

>5 min>5 min
E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 0 8 )

MOYENNE NATIONALE DU
TEMPS DE TRAJET VERS UN
COMMERCE DE PROXIMITÉ

Un quotidien plus pratique



ATTRACTIVITÉ ZOOM SUR LE BASSIN
HOUDANAIS

0% 5% 10% 15%

Bassin houdanais 

Moyenne nationale 

Taux de chômage en % dans le bassin

houdanais comparé à la moyenne nationale

1 commerce pour 30 habitants à Houdan :

le taux de chômage le plus bas de France

40% de

personnes dites

"stables" 

= résident et

travaillent dans la

même zone   

Interdiction du

Maire de remplacer

un local commercial

par des bureaux ou

des logements

=> pérennisation du

centre-ville

4,6%

10,2%



SOURCES

E N Q U E T E  C S A  ( 2 0 0 8  E T  2 0 1 8 )
I N S E E  ( 2 0 0 6 )
D A R E S ,  " C H Ô M A G E  E T
T E R R I T O I R E S  E N  2 0 1 7  :  D E S
D I S P A R I T É S  M A R Q U É E S " ,
S E P T E M B R E  2 0 1 8 ,  N ° 4 3

https://www.cgad.fr/communique-de-presse-enquete-csa-cgad-les-francais-et-les-commerces-alimentaires-de-proximite/


CLIMAT

2DE GRANDE THÉMATIQUE : 



CLIMAT

LES POINTS

RELAIS

Le commerce de proximité un

moyen de réduire les effets

néfastes du E-commerce. 

CONSOMMATION

ÉNERGETIQUE

Une comparaison à nuancer

entre : consommation électrique

des commerces de proximité et

grandes enseignes.

LE TRANSPORT

Le vélo et la marche sont

privilégiés quand il s'agit du

commerce de proximité. 

LE GASPILLAGE

Implication des commerces de

proximité dans la lutte contre le

gaspillage alimentaire. 

 Les externalités positives du commerce

de proximité concernent :  

LA
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La consommation
énergétique d'une grande

surface est 3,5 fois
supérieure à celle d'un

commerce alimentaire de
proximité

Cf guide méthodologique

CLIMAT



TRANSPORT

 

Faire ses courses en petit et moyen commerce
engendre des déplacements en moyenne 2 fois moins

longs et pollue 2,5 fois moins qu'en grande surface

330g de

GES

CLIMAT

810g de

GES

par déplacement en commerce

de proximité 

par déplacement en grande

surface

 

330g de

GES
810g de

GES



POINT RELAIS 

 

3535
A R R Ê T S  E N  M O I N S  G R Â C E  A U

C O M M E R C E  D E  P R O X I M I T É

En moyenne, 15 arrêts pour les livraisons en point relais,

contre 50 arrêts pour les livraisons à domicile, soit 

CLIMAT



SOURCES

C O D A  S T R A T E G I E S  -  G R D F  -  A D E M E  -

R T E  -  2 0 1 5

E T U D E  C O M E R S O  2 0 1 6  E T  A D E M E

E T U D E  F U B I C Y ,  C O M M E R C E S  D E

C E N T R E - V I L L E  E T  D E  P R O X I M I T É  E T

M O D E S  N O N  M O T O R I S É S  ( 2 0 0 4 )

E M D  2 0 0 9  E T  C O P E R T  I V  D A N S

L ' É T U D E  S U R  L E S  D É P L A C E M E N T S

D A N S  L ' E S P A C E  M É T R O P O L I T A I N ,

2 0 1 2 ,  A G E N C E  D ' U R B A N I S M E  D E

L ' A G G L O M E R A T I O N  M A R S E I L L A I S E

https://www.ademe.fr/sites/default/files/assets/documents/consommation-energetique-batiments-bureaux-commerce-2016.pdf


LIEN SOCIAL
3ÈME GRANDE THÉMATIQUE : 



LES

RENCONTRES

Les personnes âgées

fréquentent principalement

les commerces de proximité,

qui sont leurs principaux

lieux de sociabilité

LA MIXITÉ

SOCIALE

Le commerce de proximité

permet une mixité et une

insertion sociale

LA CONFIANCE

Le commerce de proximité

permet aux commerçants de

mesurer la satisfaction des

clients sur les produits vendus,

et d’adapter leurs offres

LA SOLIDARITÉ

Un réseau de commerces de

proximité s’engage à offrir

des services aux personnes

les plus démunies

LIEN SOCIAL  Les externalités positives du commerce
de proximité concernent :  



LIEN SOCIAL MIXITÉ & INTEGRATION

Les commerces de proximité valorisent ...

LA

COMMUNAUTÉ

Les commerces
ethniques permettent
une création d'emploi

au sein d'une
communauté.

LA

CONNA ISSANCE

Les petits
commerces

proposent des
produits en fonction
des goûts de leurs

clients.

 



78%33%

LES PERSONNES ÂGÉES SEULES :

76%

Les commerces de proximité sont donc des lieux
essentiels de sociabilité pour les personnes âgées

de leurs sorties sont
pour faire les courses

dans leur commerce de
proximité

de leurs sorties sont
en solitaire

de leurs sorties
donnent lieu à des

discussions
personnelles

LIEN SOCIAL LES RENCONTRES
Les commerces de proximité sont essentiels afin de

lutter contre l'isolement : 



Les petits commerçants sont des artisans
de la solidarité au quotidien 

76%

Passer un coup
de téléphone

Pouvoir se servir
des toilettes

Boire un verre
d'eau

Demander de l'aide

Bénéficier d'une
baguette 

LIEN SOCIAL LA SOLIDARITÉ 
Zoom sur : le réseau Carillon 

Un réseau de commerçants s'engage à offrir des services aux
personnes sans domicile fixe : 



B A R O U  J A C Q U E S .  L ' A R A B E  D U  C O I N  E T  L E  C H I N O I S  D U
Q U A R T I E R ,  O U  L E  C O M M E R C E  " E T H N I Q U E "  A U  S E R V I C E
D E  T O U S .  I N :   H O M M E S  E T  M I G R A T I O N S ,  N ° 1 2 2 1 ,
S E P T E M B R E - O C T O B R E  1 9 9 9 .  I M M I G R A T I O N ,  L A  D E T T E
À  L ' E N V E R S .  P P .  2 4 - 3 1 .
C H A P O N ,  P I E R R E - M A R I E ,  E T  A L .  «  A N A L Y S E  D E S
T E R R I T O I R E S  D E  V I E  E T  D E  L A  M O B I L I T É  D E
P E R S O N N E S  Â G É E S  A U  M O Y E N  D E  T R A C E U R S  G P S  » ,
A N N A L E S  D E  G É O G R A P H I E ,  V O L .  6 7 9 ,  N O .  3 ,  2 0 1 1 ,  P P .
3 2 0 - 3 3 3 .
R É S E A U  C A R I L L O N ,  A S S O C I A T I O N  L A  C L O C H E
D A M P É R A T ,  M A U D .  «   V E R S  U N  R E N F O R C E M E N T  D E  L A
P R O X I M I T É  D E S  R E L A T I O N S  C L I E N T   » ,   R E V U E
F R A N Ç A I S E  D E  G E S T I O N ,  V O L .  N O   1 6 2 ,  N O .  3 ,  2 0 0 6 ,
P P .  1 1 5 - 1 2 5 .

 
SOURCES

https://www.cairn.info/revue-annales-de-geographie-2011-3-page-320.htm


BIEN-ÊTRE
4ÈME GRANDE THÉMATIQUE : 



LES SERVICES 

Les français âgés de 18 ans

préfèrent la chaleur du

rapport social à la rapidité

du processus d'achat

LA SANTE

Il existe une causalité directe

entre le nombre de commerce

de proximité et une

amélioration de la santé des

habitants d'un quartier.

BIEN-ÊTRE  Les externalités positives du commerce
de proximité concernent :  

LA PROPRETÉ

Il existe une causalité directe

entre le nombre de commerce

de proximité et une

amélioration de la santé des

habitants d'un quartier.



À Marseille, de

nombreux

commerçants de

proximité réunis en

association

organisent des

"réunions propreté" 

ZOOM SUR : LES "RÉUNIONS

PROPRETÉ" DE MARSEILLE

Les commerçants de proximité sont largement impliqués
pour garder leurs rues propres, et par là contribuer à
l'attractivité de leur rue, et de la ville.

LA PROPRETÉBIEN-ÊTRE



33%
54%

86%

des français ne sont pas favorables aux

caisses automatiques.

Ils préfèrent avoir un vrai rapport social avec le
commerçant, quitte à ce que leurs courses prennent plus de
temps.

Rappelons qu'ils sont
à mettre en avant la valeur de

convivialité dans les commerces de

proximité.

LES COMMERÇANTS DE PROXIMITÉ
OFFRENT DES SERVICES ENCORE

CONSIDÉRÉS COMME ESSENTIELS. EN
EFFET : 

LES SERVICES BIEN-ÊTRE



Baisse du
taux

d'obésité

Baisse du taux
de personnes
diabétiques

Une étude de Cambridge montre une causalité
directe entre le nombre de commerces de proximité

et l'amélioration de la santé des habitants : 

Baisse du taux
de mortalité

BIEN-ÊTRE LA SANTÉ 
PLUS DE COMMERCE DE PROXIMITÉ :

UNE MEILLEURE SANTÉ



C A M B R I D G E  J O U R N A L  O F  R E G I O N S  E C O N O M Y  A N D
S O C I E T Y ,  T H E  H E A L T H  A N D  W E A L T H  O F  U S  C O U N T I E S :
H O W  T H E  S M A L L  B U S I N E S S  E N V I R O N M E N T  I M P A C T S
A L T E R N A T I V E  M E A S U R E S  O F  D E V E L O P M E N T ,  M A R S
2 0 1 2 .
E T U D E  " L E S  F R A N C A I S  E T  L E  C O M M E R C E  D E
P R O X I M I T É " ,  D E  L ' O B S E R V A T O I R E  B V A ,  2 0 1 8
E T U D E  " L E S  F R A N Ç A I S  E T  L E S  C O M M E R C E S .
A L I M E N T A I R E S  D E  P R O X I M I T É " M E N É E  P A R  L ' I N S T I T U T
C S A  P O U R  L A  C G A D ,  2 0 1 8 .
A R T I C L E  " R É U N I O N  P R O P R E T É  D E  L ' A S S O C I A T I O N  D E S

C O M M E R Ç A N T S " ,  D E  L ' A S S O C I A T I O N  " R É P U B L I Q U E
D E S  C O M M E R Ç A N T S "  D U  2 3  M A I  2 0 1 8  :
H T T P S : / / W W W . R E P U B L I Q U E . B I Z / R E U N I O N - P R O P R E T E -
D E - L A S S O C I A T I O N - D E S - C O M M E R C A N T S /

SOURCES

https://academic.oup.com/cjres/article-abstract/5/1/149/326109


SÉCURITÉ

5ÈME GRANDE
THÉMATIQUE : 



SÉCURITÉ  Les externalités positives du commerce
de proximité concernent :  

LES ZONES URBAINES

SENSIBLES

Lien entre l'absence de

commerces de proximité et les

quartiers difficiles 

LA COOPERATION

Des initiatives de coopération :

conventions entre police locale

et commerçants

LA PACIFICATION DE LA

RUE

L'occupation de la rue par la clientèle ainsi

que la connaissance du quartier par les

commerçants participent à la baisse de la

délinquance



SÉCURITÉ ZONE URBAINE SENSIBLE
Une zone urbaine sensible compte 1,87 fois moins de
boulangeries qu'une autre zone urbaine française (à

population équivalente)
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Nombre de supérettes en ZUS et en Zones
Urbaines autres pour 

50 000 habitants

Nombre de commerces de pain en ZUS et
en Zones Urbaines autres pour 50 000

habitants



Une coopération commerçants – police qui
fonctionne, revue de certaines des initiatives :

SÉCURITÉ COOPÉRATION

8400 utilisateurs en 2017 de la plateforme CESPPLUSSUR :
les commerçants sont informés des infractions dans leur
quartier via SMS. 

Feuille de liaison des commerçants pour les policiers en Val-
de-Marne, afin d'alerter sur la vie quotidienne. 

Convention entre la ville de Nice et ses commerçants : mise
en place de "boutons d'alerte" à réponse immédiate. 



SÉCURITÉ PACIFICATION DE LA RUE
A Philadelphie, plus un café ferme tard moins

il y'a de criminalité

Jane Jacobs,  'Eyes on the street'

  I l  d o i t  y  a v o i r  d e s  y e u x  s u r  l a
r u e  [ . . . ] .   L e s  b â t i m e n t s  d ' u n e

r u e  d o i v e n t  ê t r e  o r i e n t é s  v e r s  l a
r u e .

L e  t r o t t o i r  d o i t  ê t r e  f r é q u e n t é  d e  f a ç o n  a s s e z
c o n t i n u e ,  p o u r  a u g m e n t e r  l e  n o m b r e  d ' y e u x

e f f i c a c e s  d a n s  l a  r u e .  



R A P P O R T  D E  L ' O B S E R V A T O I R E  N A T I O N A L  D E S  Z O N E S
U R B A I N E S  S E N S I B L E S  ( 2 0 0 4 ) ,  C H I F F R E S  I N S E E  2 0 0 2
R A P P O R T   C C I  P A R I S  I D F ,  2 0 1 3
M A I R I E  D E  N I C E ,  2 0 0 7
E T U D E  D E  L ' A T E L I E R  P A R I S I E N  D E  L ' U R B A N I S M E
( A P U R ) ,  2 0 1 4
J . J A C O B S ,  T H E  D E A T H  A N D  L I F E  O F  A M E R I C A N  C I T I E S ,
1 9 6 1 .
U R B A N  V I B R A N C Y  A N D  S A F E T Y  I N  P H I L A D E L P H I A  :
C O L M A N  H U M P H R E Y ,  S H A N E  T .  J E N S E N ,  D Y L A N  S .
S M A L L  A N D  R A C H E L  T H U R S T O N
I N T E R V I E W  D E  D A V I D  H A L L  R E P R I S E  D A N S  L ' A R T I C L E
D E  G E R D A  W E R K E L É ,  D E  L A  C O V E I L L A N C E  À  L A  V I L L E
S Û R E ,  1 9 9 9
W E K E R L É  G E R D A ,  Q U E R R I E N  A N N E .  D E  L A
« C O V E I L L A N C E »  À  L A  V I L L E  S Û R E .  I N :  L E S  A N N A L E S
D E  L A  R E C H E R C H E  U R B A I N E ,  N ° 8 3 - 8 4 ,  1 9 9 9 .  A U
R I S Q U E  D E S  E S P A C E S  P U B L I C S .  P P .  1 6 4 - 1 6 9 .

SOURCES

http://www.ville.gouv.fr/IMG/pdf/observatoire-rapport-2004_cle216a4c.pdf
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CATÉGORIES DES
EXTERNALITÉS POSITIVES 

DU COMMERCE DE PROXIMITÉ
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" L e s  c o m m e r c e s  p a r  c o m m u n e  o u  a r r o n d i s s e m e n t "1 .
 
S o u r c e :  I N S E E
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1 6  m a r s  2 0 1 8
 
D e s c r i p t i o n  :  L e s  é q u i p e m e n t s  d a n s  l e  d o m a i n e  d u
c o m m e r c e  a u  n i v e a u  c o m m u n a l  
 
          V a r i a b l e s :  g r a n d e s  s u r f a c e s ,  c o m m e r c e s                  

a l i m e n t a i r e s ,  c o m m e r c e s  s p é c i a l i s é s  
n o n  a l i m e n t a i r e s

COMMERCE

CA

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/les-commerces-par-commune-ou-arrondissement-base-permanente-des-equipements-idf/


2 . “ D o n n é e s  s u r  l e  c o m m e r c e ( a u t r e ) ”
 
S o u r c e  :  A t e l i e r  P a r i s i e n  d ’ u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  L o c a u x  p a r i s i e n s  e n  r e z - d e - c h a u s s é e
a y a n t  u n e  v i t r i n e  e t  u n  a c c è s  s u r  l ’ e s p a c e  p u b l i c
 

          V a r i a b l e s  :  a r r o n d i s s e m e n t s ,  q u a r t i e r s ,  i r i s ,
c o d e s  d ' a c t i v i t é , . . .

COMMERCE

A

http://opendata.apur.org/datasets/commerce-autre


3 . “ C o m m e r c e  a l i m e n t a i r e ”
 
S o u r c e  :  A t e l i e r  P a r i s i e n  d ’ u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  L o c a u x  p a r i s i e n s  e n  r e z - d e - c h a u s s é e
a y a n t  u n e  v i t r i n e  e t  u n  a c c è s  s u r  l ’ e s p a c e  p u b l i c
 

          V a r i a b l e s  :  a r r o n d i s s e m e n t s ,  q u a r t i e r s ,  i r i s ,
c o d e s  d ' a c t i v i t é

COMMERCE

I A

http://opendata.apur.org/datasets/commerce-alimentaire


4 . “ C o m m e r c e  n o n  a l i m e n t a i r e ”
 
S o u r c e  :  A t e l i e r  P a r i s i e n  d ’ u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  l o c a u x  p a r i s i e n s  e n  r e z - d e - c h a u s s é e
a y a n t  u n e  v i t r i n e  e t  u n  a c c è s  s u r  l ’ e s p a c e  p u b l i c
 

          V a r i a b l e s  :  a r r o n d i s s e m e n t s ,  q u a r t i e r s , i r i s ,  
c o d e s  d ' a c t i v i t é ,  . . .

COMMERCE

I A

http://opendata.apur.org/datasets/commerce-non-alimentaire


5 . “ C o m m e r c e  s e r v i c e  c o m m e r c i a l ”
 
S o u r c e  :  A t e l i e r  P a r i s i e n  d ’ u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  l o c a u x  p a r i s i e n s  e n  r e z - d e - c h a u s s é e
a y a n t  u n e  v i t r i n e  e t  u n  a c c è s  s u r  l ’ e s p a c e  p u b l i c
 

          V a r i a b l e s  :  a r r o n d i s s e m e n t s ,  q u a r t i e r s ,  i r i s ,
c o d e s  d ' a c t i v i t é

COMMERCE

AI

http://opendata.apur.org/datasets/commerce-service-commercial


6 . “ C o m m e r c e  r e s t a u r a t i o n  h ô t e l l e r i e ”
 
S o u r c e  :  A t e l i e r  P a r i s i e n  d ’ u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  l o c a u x  p a r i s i e n s  e n  r e z - d e - c h a u s s é e
a y a n t  u n e  v i t r i n e  e t  u n  a c c è s  s u r  l ’ e s p a c e  p u b l i c
 

          V a r i a b l e s  :  a r r o n d i s s e m e n t s ,  q u a r t i e r s . i r i s ,
c o d e s  d ' a c t i v i t é , . .

COMMERCE

AI

http://opendata.apur.org/datasets/commerce-restauration-hotellerie


7 . “ B a s e  p e r m a n e n t e  d e s  é q u i p e m e n t s  2 0 1 6  :  
c o m m e r c e ”
 
S o u r c e  :  I N S E E
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 1  j u i l l e t  2 0 1 7
 

D e s c r i p t i o n  :  c o n c e n t r a t i o n  s p a t i a l e  d e s  é q u i p e m e n t s
d e s  c o m m e r ç a n t s

 
          V a r i a b l e s  :  d é p a r t e m e n t ,  h y p e r m a r c h é ,

s u p é r e t t e ,  é p i c e r i e ,  b o u l a n g e r i e ,  
l i b r a i r i e  m a g a s i n  d e  v ê t e m e n t s , . .

COMMERCE

D

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fdata.iledefrance.fr%2Fexplore%2Fdataset%2Fbpe2016-commerce%2Ftable%2F%3Ffbclid%3DIwAR1RMZYBvLdd4Rt2118fKCtnJtxQBKzes3TmGSWuTx3wzu91rYzvwWgIPjg&h=AT1bsSOeNTXDWO43npVseua5LXaquXriXeGmurP7NSHSpYyR3trD7yL2H7srlWgxcAq_LSBXlMq4WUPEfIx8xm9WpqKUSfKXcHEqc47n5ljTFGXliJaU1wRchMir7K8qasdvmQ


8 .  " P L U  -  P r o t e c t i o n  d u  c o m m e r c e  e t  d e  l ' a r t i s a n a t "
 
S o u r c e  :   V i l l e  d e  P a r i s  
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 5  o c t o b r e  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  p r o t e c t i o n  d u  c o m m e r c e  e t  d e  l ' a r t i s a n a t
d a n s  l e  q u a r t i e r  d u  M a r a i s  e t  d u  7 è m e  a r r o n d i s s e m e n t
 

          V a r i a b l e s  :  P C A ,  P P A  P R C A , . .

COMMERCE

A

https://opendata.paris.fr/explore/dataset/plu-protection-du-commerce-et-de-lartisanat/table/?fbclid=IwAR2LMNpQThZMISMN5apGQkZ6S-RNEcejAOW4KrXkDToHFN6zeMRw_OGA_EU


9 .  " L e s  c o m m e r c e s  d e  l a  S e m a e s t "
 
S o u r c e  :   V i l l e  d e  P a r i s  
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  9  m a r s  2 0 1 6
 
D e s c r i p t i o n  :  u n e  s é l é c t i o n  d e s  l o c a u x  c o m m e r c i a u x
e t   a r t i s a n a u x   d e  l a  S E M A E S T
 

          V a r i a b l e s  :  a d r e s s e ,  C P ,  v i l l e ,  o p é r a t i o n ,
A c t i v i t é  p r é c i s e  d u  l o c a t a i r e ,  c a t é g o r i e  a c t i v i t é . .

COMMERCE

A

https://opendata.paris.fr/explore/dataset/commerces-semaest/map/?location=16,48.85835,2.36792&basemap=jawg.streets


1 0 .  " I n f o g r e f f e  -  E n t r e p r i s e s  r a d i é e s  e n  2 0 1 7 "
 
S o u r c e  :   R é g i o n  Î l e - d e - F r a n c e  
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 8  n o v e m b r e  2 0 1 9  
 
D e s c r i p t i o n  :  l i s t e  d e s  s o c i é t é s  c o m m e r c i a l e s
f r a n c i l i e n n e s  r a d i é e s  d u  r e g i s t r e  
d u  c o m m e r c e  e t  d e s  s o c i é t é s  e n  2 0 1 7
 

          V a r i a b l e s  :  f o r m e  j u r i d i q u e ,  s e c t e u r  d ' a c t i v i t é ,
a d r e s s e ,  C P ,  v i l l e ,  

d é p a r t e m e n t ,  d a t e  d e  r a d i a t i o n . .

COMMERCE

DC

https://opendata.paris.fr/explore/dataset/commerces-semaest/map/?location=16,48.85835,2.36792&basemap=jawg.streets


1 1 .  " D a t a T o u r i s m e ,  l a  b a s e  n a t i o n a l e  d e s  d o n n é e s  
d u  t o u r i s m e "
 
S o u r c e  :   D i r e c t i o n  g é n é r a l e  d e s  e n t r e p r i s e s  
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  2 9  n o v e m b r e  2 0 1 9
 
V a r i a b l e s  :  d a t e ,  C P ,  c o m m u n e  . . .

COMMERCE

N



1 2 .  " C o S t o ,  l e  r é s e a u  d e  c o m m e r ç a n t s  c o n n e c t é s  à
P a r i s "
 
S o u r c e  :   V i l l e  d e  P a r i s  
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  9  m a r s  2 0 1 6
 

D e s c r i p t i o n  :  C o S t o ,  c o n n e c t e d  s t o r e s  e s t  l e  r é s e a u
d é d i é  a u x  c o m m e r c a n t s  d e  p r o x i m i t é ,  a r t i s a n s  e t

c r é a t e u r s   c o n n e c t é s .
 

V a r i a b l e s  :  n u m é r o ,  t y p e  d e  v o i e ,  
n o m ,  v o i e ,  C P ,  v i l l e ,  c a t é g o r i e ,  . . .

COMMERCE

A

https://opendata.paris.fr/explore/dataset/costo-commercants-connectes/map/?location=12,48.8603,2.34091&basemap=jawg.streets


" M a r c h é  d u  t r a v a i l "
 
S o u r c e  :  I N S E E
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  4  s e p t e m b r e  2 0 1 4
 
 V a r i a b l e s  :  c h ô m a g e ,  e m p l o i

EMPLOI

N

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/marche-du-travail/


Commerces zéro déchets
 

Végétalisation

DONNÉES DE LA

CATÉGORIE CLIMAT



" L e s  c o m m e r c e s  z é r o s  d é c h e t s  à  R o u b a i x "
 
S o u r c e  :  l a  v i l l e  d e  R o u b a i x
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1 2  j u i l l e t  2 0 1 9
 

   D e s c r i p t i o n  :  L i s t e  d e s  c o m m e r c e s  l a b e l l i s é s
z é r o  d é c h e t s  à  R o u b a i x .  

 
                V a r i a b l e s  :  c o m m e r c e s ,  t y p e s ,  

a d r e s s e ,  h o r a i r e

COMMERCE 
ZÉRO DÉCHETS

C

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/les-commerces-zero-dechet-a-roubaix/


1 . " D u  v e r t  p r è s  d e  c h e z  m o i "
 
S o u r c e  :  M a i r i e  d e  P a r i s
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  2 0 1 9
 
D e s c r i p t i o n  :  p r o p o s i t i o n s  i n v i t a n t  l e s  P a r i s i e n s  à

r e c e n s e r  l e s  l i e u x  q u i  p o u r r a i e n t  a c c u e i l l i r  d e  l a
v é g é t a l i s a t i o n  a u  p l u s  p r è s  d e  c h e z  e u x .

 
  V a r i a b l e s  :  t y p e  d e  v é g é t a l i s a t i o n ,
a r r o n d i s s e m e n t ,  g é o l o c a l i s a t i o n , . . .

VÉGÉTALISATION

A

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/du-vert-pres-de-chez-moi/


2 .  " P L U  -  S e c t o r i s a t i o n  v é g é t a l e  d e  l a  z o n e  U G "

 

S o u r c e  :  M a i r i e  d e  P a r i s
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  2 0 1 9
 

D e s c r i p t i o n  :  o b l i g a t i o n s  e n  m a t i è r e  d e  r é a l i s a t i o n

d ' e s p a c e s  l i b r e s ,  d e  p l a n t a t i o n s  e t  d e

v é g é t a l i s a t i o n  d u  b â t i .

 

  V a r i a b l e s  :  t y p e  d e  v é g é t a l i s a t i o n ,

a r r o n d i s s e m e n t ,  g é o l o c a l i s a t i o n , . .

VÉGÉTALISATION

A

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/plu-sectorisation-vegetale-de-la-zone-ug/


  Sociabilité

DONNÉES DE LA
CATÉGORIE LIEN SOCIAL



1 . " P a r i s  -  l i s t e  d e s  é q u i p e m e n t s  d e  p r o x i m i t é

( é c o l e s ,  p i s c i n e s ,  j a r d i n s ,  . . . ) "

 

S o u r c e :  R é g i o n  Î l e - d e - F r a n c e
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1 6  m a r s  2 0 1 8
 

D e s c r i p t i o n  :  l i s t e  d e s  é q u i p e m e n t s  d e  p r o x i m i t é

g é r é s  p a r  l a  M a i r i e  d e  P a r i s  

 

V a r i a b l e s  : m é d i a t h è q u e s ,  

c e n t r e s  d ' a n i m a t i o n ,  é q u i p e m e n t s  s p o r t i f s , . . .

SOCIABILITÉ

C

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/paris-liste-des-equipements-de-proximite-ecoles-piscines-jardins-idf/


2 . " Q u e  F a i r e  à  P a r i s ?  E v è n e m e n t s  e t  a c t i v i t é s "

 

S o u r c e :  V i l l e  d e  P a r i s
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  2 9  n o v e m b r e  2 0 1 9
 

D e s c r i p t i o n  :  A g e n d a  p a r t i c i p a t i f  d e  l a  v i l l e  d e

P a r i s

 

V a r i a b l e s  :  d a t e ,  a d r e s s e ,  d e s c r i p t i o n ,  . . .

SOCIABILITÉ

A

https://opendata.paris.fr/explore/dataset/que-faire-a-paris-/information/?disjunctive.category&disjunctive.tags&disjunctive.address_zipcode&disjunctive.address_city&disjunctive.access_type&disjunctive.price_type&basemap=jawg.transports&location=13,48.85557,2.35966


IDH
 

Propreté
 

Services

DONNÉES DE LA
CATÉGORIE BIEN-ÊTRE



" 1 . I n d i c e  d e  D é v e l o p p e m e n t  H u m a i n  ( I D H 2 )  d e s

c o m m u n e s  d ' I D F "

 

S o u r c e :  I N S E E
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1 6  m a r s  2 0 1 8
 

D e s c r i p t i o n  :  M e s u r e r  l e  b i e n - ê t r e  d e s  h a b i t a n t s

d e s  c o m m u n e s  d ' I D F

 

V a r i a b l e s  :  r e v e n u ,  é d u c a t i o n ,

 s a n t é ,  c o m m u n e s

IDH

C

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/indice-de-developpement-humain-idh2-des-communes-dile-de-france/


IDH
2 .  " A i d e  a u x  l i b r a i r i e s  i n d é p e n d a n t e s "

 

S o u r c e :  R é g i o n  Î l e - d e - F r a n c e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  4  s e p t e m b r e  2 0 1 4
 

D e s c r i p t i o n  :  a i d e s  r é g i o n a l e s  v i s a n t  à

a c c o m p a g n e r  l e s  p r o j e t s  d e  l i b r a i r i e s

i n d é p e n d a n t e s  d e  2 0 0 6  à  2 0 1 3 .

 

V a r i a b l e s  :  e x e r c i c e  d e  l a  

p r e m i è r e  d é c i s i o n ,  

p r o c é d u r e  d u  d o s s i e r , . . .

C

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/aide-aux-librairies-independantes-idf/


IDH
3 .  " L i b r a i r i e s  e n  Î l e - d e - F r a n c e "

 

S o u r c e :  R é g i o n  Î l e - d e - F r a n c e  
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1 2  o c t o b r e  2 0 1 9
 

D e s c r i p t i o n  :  R e c e n s e m e n t  n o n  e x h a u s t i f  d e

l i b r a i r i e s  f r a n c i l i e n n e s  l a b e l i s é e s  p a r  l e  m i n i s t è r e

d e  l a  C u l t u r e

 

V a r i a b l e s  :  n o m ,  a d r e s s e ,  

d é p a r t e m e n t ,  v i l l e , . . .

C D

https://l.facebook.com/l.php?u=https%3A%2F%2Fdata.iledefrance.fr%2Fexplore%2Fdataset%2Flibrairies-en-ile-de-france0%2Finformation%2F%3Ffbclid%3DIwAR03wv-qOMy0Zl1Hx3Ye8AB3G4huVpvNueWOlduA98AfQuiWnd8TxsV8NPs&h=AT1bsSOeNTXDWO43npVseua5LXaquXriXeGmurP7NSHSpYyR3trD7yL2H7srlWgxcAq_LSBXlMq4WUPEfIx8xm9WpqKUSfKXcHEqc47n5ljTFGXliJaU1wRchMir7K8qasdvmQ


" D a n s  M a  R u e  -  A n o m a l i e s  s i g n a l é e s "

 

S o u r c e :  V i l l e  d e  P a r i s
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  1 4  m a r s  2 0 1 8
 

D e s c r i p t i o n  :  s i g n a l e m e n t s  d e s  a n o m a l i e s  s u r

l ' e s p a c e  p u b l i c  

 

V a r i a b l e s :  t y p e  d ' a n o m a l i e s ,  

v i l l e ,  a r r o n d i s s e m e n t

PROPRETÉ

CA

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/dans-ma-rue-anomalies-signalees/


" C o m m e r c e  d e  p r o x i m i t é  a g r é é s  R A T P "

 

S o u r c e :  R A T P  
 

D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r :  1  f é v r i e r  2 0 1 9
 

D e s c r i p t i o n :  C o m m e r c e s  d e  p r o x i m i t é  à  l a             

 d i s p o s i t i o n  d e s  v o y a g e u r s  p o u r  l ' a c h a t  d e  c a r n e t s

d e  t i t r e s  e t  p a s s  d e  t r a n s p o r t .

 

          V a r i a b l e s :  c o m m e r c e ,  a d r e s s e ,  v i l l e

SERVICES

C

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/commerces-de-proximite-agrees-ratp/


Criminalité et délinquance

 

Politique de la ville

DONNÉES DE LA

CATÉGORIE SÉCURITÉ



“ C r i m e s  e t  d é l i t s  e n r e g i s t r é s  p a r  l e s  s e r v i c e s  d e
g e n d a r m e r i e  e t  d e  p o l i c e  d e p u i s  2 0 1 2 ”
 
S o u r c e :  M i n i s t è r e  d e  l ' I n t é r i e u r
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  1 2  f é v r i e r  2 0 1 8
 
D e s c r i p t i o n  :  a c t u a l i s a t i o n  d e s  v o l u m e s  C r i m i n a l i t é

e t  d é l i n q u a n c e  c o n s t a t é e s  e n  F r a n c e .
 

 V a r i a b l e s :  c r i m e s ,  d é l i t s , d é p a r t e m e n t s ,  
p é r i m è t r e s , . . .

 

CRIMINALITÉ ET DÉLINQUANCE

DA

https://www.data.gouv.fr/fr/datasets/crimes-et-delits-enregistres-par-les-services-de-gendarmerie-et-de-police-depuis-2012/


 “ Q u a r t i e r  p o l i t i q u e  d e  l a  v i l l e ”
 
S o u r c e :  A t e l i e r  p a r i s i e n  d ' u r b a n i s m e
 
D e r n i è r e  m i s e  à  j o u r  :  2 6  a v r i l  2 0 1 9
 

D e s c r i p t i o n  : p é r i m è t r e s  d e  l a  g é o g r a p h i e
p r i o r i t a i r e    d e  l a  p o l i t i q u e  d e  l a  v i l l e  e n  I l e - d e -

F r a n c e .
 

V a r i a b l e s :  q u a r t i e r s  N P Q V ,  Q V A ,  A Q V , . . .
 

POLITIQUE DE LA VILLE

A

http://opendata.apur.org/datasets/quartier-politique-de-la-ville/data?geometry=0.643%2C48.392%2C4.348%2C49.026

